	
Das virtuelle Hotelzimmer realitätsnah erleben
Gegenwart und Zukunft: HGK-Hausmesse 2016 verbindet inspirierende Food-Trends und innovative Produkte und Dienstleistungen für das Gastgewerbe – HGK-INTERIEUR PARTNER. luden Besucher des Branchenevents mit einer futuristischen Virtual Reality-Simulation zu einer interaktiven Tour durch die Möglichkeiten moderner Hotel-ausstattung ein 

Hannover/Leipzig, 30. Mai 2016. Neue Eindrücke gewinnen und wertvolle Tipps und Ideen für die Umsetzung im eigenen Betrieb mitnehmen. Mit diesen Erwartungen reisten auch in diesem Jahr zahlreiche Entscheider des Gastgewerbes aus ganz Deutschland zur HGK-Hausmesse. Über 70 Lieferpartner präsentierten am 30. Mai in der Messe Leipzig neueste Produkte und Lösungen für erfolgreiches Wirtschaften in Gastronomie und Hotellerie. Ein Highlight war die Virtual Reality-Simulation der HGK-INTERIEUR PARTNER. So konnten Besucher zu einer virtuellen Hotel-Führung aufbrechen und dreidimensional die Facetten moderner Hotelausstattung erleben. Am Vormittag nahmen Köche aus renommierten Häusern der Nation die Besucher mit ihren Präsentationen auf der Showbühne außerdem mit auf eine Reise durch zukunftsweisende Food- und Vermarktungs-Trends. Die Hausmesse fand im Umfeld der Generalversammlung der HGK statt, zu der die Einkaufsgenossenschaft einmal jährlich ihre Mitglieder lädt.
Von 9:00 bis 17:00 Uhr ließen sich Gastronomen und Hoteliers die neuesten Lösungen und Produkte zahlreicher Lieferanten aus den Bereichen F&B, Nonfood und Dienstleistung anschaulich demonstrieren. In einer eigenen Themenwelt zeigte HGK außerdem neue HGK-Projekte und ihr erweitertes Dienstleistungsangebot. 
Hierzu gehört u. a. auch das neue Konzept HGK-INTERIEUR PARTNER., für das sich die HGK mit acht Lieferpartnern aus dem Bereich Einrichtung und Renovierung vernetzt hat. Von der Badausstattung über Inneneinrichtung bis zu Beleuchtungs- und Multimedialösungen. Wie verschiedene Einrichtungsideen für Hotelzimmer und Bäder umgesetzt wurden, ließen diese die Besucher auf einer interaktiven Virtual Reality-Tour durch ein 5-Sterne-Haus erleben. „Durch diese futuristische Computer-Simulation fühlen sich die Teilnehmer der virtuellen Führung wie in eine andere Welt versetzt und nehmen Eindrücke so wahr, als wenn sie tatsächlich im Hotelzimmer stünden“, so der HGK-Vorstandsvor-sitzende Dr. Urban Uttenweiler. 
Neben spannenden Produktpräsentationen für die Gastronomie von heute und morgen bot die Veranstaltung eine wichtige Kommunikationsplattform für das Gastgewerbe und die Gelegenheit, wertvolle Erfahrungen mit Kollegen aus der Branche auszutauschen. In diesem Jahr präsentierte sich die HGK-Hausmesse mit neuer Struktur: Am Vormittag kamen die Besucher in den Genuss einer ganz besonderen Food-Reise. Johannes Nicolay vom Restaurant „Die Weinstube“ aus dem Hotel Nicolay 1881 an der Mosel als Deutscher Protagonist des veganen Food sowie die mit einem MICHELIN-Stern ausgezeichneten Köche Oliver Röder vom „Bembergs Häuschen“ und Bernd Werner vom „Schloss Eberstein“ stellten auf der Showbühne neueste Trends und köstliche Tastings vor. Unter dem Motto „Good Food – Du bist, was du isst und nicht isst.“ präsentierte Küchenchef und Hotelier Johannes Nicolay eine ethisch vertretbare, stark pflanzlich und saisonal ausgerichtete Küche mit weitestgehend naturbelassenen Zutaten. Damit sich die Besucher der Messe selbst von dieser Geschmacksvielfalt überzeugen konnten, wurden seine Kreationen außerdem von den Kochprofis in der HGK-Küche zubereitet, die dieses Jahr erstmals für jeden einsehbar war und so dem Anspruch vieler Gastronomiegäste nach einem Höchstmaß an Transparenz Rechnung trug. 
Immer mehr Genießer legen heute Wert auf schnelle, ihren Preis wert und dabei qualitativ hochwertige Speisen. Hier überschneidet sich die klassische Gastronomie zunehmend mit dem Fast Food-Geschäft. Der Food-Trend „Fast casual“ verbindet frische, qualitativ hochwertige Produkte mit zügiger Produktion, unprätentiöser Zubereitung und schnellem Service. 
Wie gut dies schmecken kann und wie wichtig hier eigene, kreative Inte-rpretationen sind, demonstrierte Oliver Röder. 
„Eigenvermarktung – Wie es mit einem 2. Standbein besser läuft.“ lautete das Motto von Bernd Werner. Er erläuterte, wie sich zusätzlich zum Tagesgeschäft erfolgreich Umsatz generieren lässt, vom Food-Truck bis zum Lieferservice. Der Koch und Unternehmer stellte außerdem sein Konzept als Top-Ausrichter von Hochzeiten vor. Veranschaulicht wurde die Bühnenpräsentation durch seinen Hochzeitsmessestand in der Messehalle sowie zwei Food-Trucks. 
Freuen durften sich die Besucher außerdem auf den Impulsvortrag „Food Fascination – Gastrotrends und -konzepte“ von Gastrednerin Gretel Weiß. Die Herausgeberin aus dem Deutschen Fachverlag ist ein international renommierter Trendscout und hatte für die Besucher Eindrücke ihrer Reisen zu Inspirations-plätzen in ganz Europa zusammengefasst, diese in bekannt professioneller Manier strukturiert, visualisiert und fachkundig anregend kommentiert.  
Parallel zur Hausmesse fand für HGK- Mitglieder um 13:00 Uhr die HGK-Generalversammlung 2016 im CCL Leipzig statt. Seine Mitglieder und die teilnehmenden Lieferpartner lud das Unternehmen abends außerdem zum exklusiven Galadinner mit großem Showprogramm und Tanz in die Glashalle der Messe Leipzig. 
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